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KERGITAB KULMU
Publiku margi all?

Kaisin kunstitemplis - ja maailm muu-
tus. Pimedaks laks. Kuigi zanrinimetus
\ oli helge, populaarne, nii-oelda publiku

i margiga — muusikal. Muusikale tuleb
<t | lavadele nagu seeni. Kui trend kestab, siis vist t mollitakse
35 varsti Eesti Vabariigis kogu olemasolev kunstiline energia |a
d | kepital muusikalizanrisse. Zanrinimetus i1se ei ole suudi
iq | Laval oli uskumatult halb, piinlikult ebaprofessionaalne
ia algupérand. Parast pikka piinlemist ja kuhjunud kultuuriko-
| gemuse malumist tekkis tagurlik, demokraatiavastane, lausa
b | autoritaarne mote: kas kunstitegemisel Eesti Vabariigis peaks
\a ka mingi viisakas kvaliteedi alampiir olema? Kus on vastu-
o- | tavad organid?
ik Vanasti olid mingid (halva mainega) kunstindukogud, kes
a- vastutasid ja keelasid, kui vaja. Sageli keelati ideoloogilistel
S pohjustel. Tana teadagi on vastupidi: midagi ei saa ega tohi-
ia gi keelata, ara hoida ega véltida, sest see ahistaks loome-
| vabadust. Aga kui asi on ikka silmnahtavalt vaga halb? Kes
kill peaks eraldama terad sokaldest? Viisakas vastus on
teada: muidugi mitte kvaliteedikomitee, vaid kunstitegija
Ia meistriau ja su’dametlunmstus ning rahva ehk‘p.ub!iku tahe.
" Aga kui sUdametunmstus_ on, aga Kompetent& Ja prpfessw
-y naalsust pole? Vi vastupidi? Voi kui ei ole Ghtegi neist? Kus
is on kirjas, et need koik Uldse peaksid Kkoikidel inimestel
‘u: olema?
- Ukskord vdga ammu istusin kinosaalis ja vaatasin Tar-
)ﬂ_’ kovski “Stalkerit”. Parast seda ei olnud maailm enam endine.
o Nagu monikord varem voi hiljemgi parast monda sundmust.
e Aga see selleks. Saal oli pooltihi. Suurem osa “rahvast”
o ropendavad ja sihvkakoori stlgavad vene noorukid - hulgas
- {isna pea ust paugutades kunstitempli. Rahvas hadletas
o Tarkovski maha. Rahvas haaletab tanagi iga paev mitmete
oti asjade vastu voi poolt. Poolthadleks loetakse kohalolekut.
Nuudiskultuur elab publiku margi all, tarbija nimel. “Rahva
- tahe” ja “publiku mark” on nagu viirukipannid preestrte
{o— kaes. Aeg-ajalt julgeb moni noorem inimene (zanrist sol-
K- tumata) rahvast ehk publikust pahasti arvata. Neid ei aval-
;ér data liiga palju: publiku mark on tugev, rahvas hakkaks
! pahandama. Lehte voib tulla moni kiri Raplast voi Vorust,
mis kisib, kuidas kall kriitik X omaenese tigeduses ei lambu
- vOi kuidas kriitikut Y veel maamuna kannab. Moni
lo- reklaamiandja voib ka viltu vaadata. Kuigi enamasti peitub
&t ulbe noo.rkriiti'ku naha; sudamlik inimene voi lausa idealist:
ik, tema vglmu5|lmas hiilgab Toeline Kunst ja ta kannatab
7i va|mup|m¢duse parast.
s Muidugi ei ole pohjust rahvast Ulearu demoniseerida ega
ol polata. Inimese osaluse kultuuris madravad sotsiaalne “"kast”,
ia kultuurikogemus ja geenid. See on tugev vork, mis ei lase
s lahti. Ka on rahval ehk publikul erinevaid nagusid. Uksnes
idé harv§ on ta tdealigt vOi ekspert. Sagedamini on ta tubli pen-
ini spnanst m'aaname, kes on elu;eg kolhoosikeskuse
’OO na|sansambl|§ laulnud ja ostab monikord muusikali pileti,
- sest seal on ilusad viisid. Juhuslikult voib ta olla ka karmi
nik kehakeglgga nooruk karmist maailmast. Voi naiteks arimees,
S kes on _tood rabanud, elu korda saanud ja nitd nao nii-oelda
kel kultugn poole pooranud. Muusikalis, aga ka mones teises
massilises voi massiliseks saada ihkavas zanris saab mitu
Eestit kokku ja integreerub. Tekkinud kollektiivses olendis
jasvad peale infantiilsus ja madalaim kompetents. Mas-
) sipublikut voib voluda voi erutada lihtsate marksonadega. Ta
ida |on Uhtaegu véga tundeline ja vaga nuri. Ta austab ja
lga | armastab artiste, institutsioone ning kaubamaérke. Ta on usal

Cﬁf:(t,’ dav nagu laps voi indiaanlane. Intensiivse reklaami- ja
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tema vaimusilmas hiilgab Toeline Kunst ja ta kannatab
vaimupimeduse parast.

Muidugi ei ole pohjust rahvast ulearu demoniseerida ega
pblata. Inimese osaluse kultuuris maaravad sotsiaalne “kast",
kultuurikogemus ja geenid. See on tugev vork, mis ei lase
lahti. Ka on rahval ehk publikul erinevaid nagusid. Uksnes
harva on ta idealist voi ekspert. Sagedamini on ta tubli pen-
sionarist maanaine, kes on eluaeg kolhoosikeskuse
naisansamblis laulnud ja ostab ménikord muusikali pileti,
sest seal on ilusad viisid. Juhuslikult voib ta olla ka karmi
kehakeelega nooruk karmist maailmast. Voi naiteks drimees,
kes on tood rabanud, elu korda saanud ja nl(id ndo nii-oelda
kultuuri poole pddranud. Muusikalis, aga ka mones teises
massilises voi massiliseks saada ihkavas zanris saab mitu
Eestit kokku ja integreerub. Tekkinud kollektiivses olendis
jaavad peale infantiilsus ja madalaim kompetents. Mas-
sipublikut voib v8luda voi erutada lihtsate marksonadega. Ta
on Uhtaegu véga tundeline ja vaga niri. Ta austab ja
armastab artiste, institutsioone ning kaubamérke. Ta on usal-
dav nagu laps voi indiaanlane. Intensiivse reklaami- ja
muligitéoga voib talle mata nii meistritoid kui ka klaas-
helmeid, “suuri” nimesid, “oigeid” loosungeid, “teravaid” tee-
masid ja suurtes kogustes diletantismi. Mida tahes.

Ta 6pib ara ja votab omaks koik, mida talle kultuuri nime
all pakutakse: nii kana ja juurvilja kui ka rapakalt kokku klop-
situd laulumangud. Ta neelab koik alla, seedib ara ja on
tanulik. Kui ksitlus teha, siis defineeribki ta kultuuri vas-
tavalt kogemusele: see on kana ja juurvilja armastus pluss
laulumang. Kummardudes tolle Kkollektiivse olendi poole ja
aimates 4ra ning rahuldades tema siiraid lapselikke tahtmisi,
niib “publiku mark” nii sobralik. “Rahva tahe” toob leeven-
dust ka kunstitegijale: lukates lati madale, aitab see kunsti-
teenrite stressi maha votta ja vastutust valtida. Aga inimene
on juba kord selline elukas, et kui vastutus kaob, siis algavad
kohe perverssused. Ka pedofiiliaga kaasnevad ju hea sonum
ja Uhine vastutus. VoIb oletada, et kunstitegemise sees |a
iimber on veel paris palju neid, kes teavad, see on profes-
sionaale. Nende suust, kes teavad, kolab kull vahimgi viide,
iga piuksatus rahva tahtest nagu pedofiili enesedigustus: aga
lapsuke ise ju ihkabki “seda”. Toepoolest ettevaatust: igati
hea ja kasulik publiku mark on teistpidi ka ambivalentne ja
ohtlik mark. Asjaolude kuhjumisel voib see tirida soosse, kus
enam mingit pohja ega piiri i ole.
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