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Ja klaasid kokku kolagu

On avalik saladus, et Eesti kultuur saab suure osa rahast
alkoholitootjatelt. Nii maksude kaudu kui otse. Kui aastavahetus

rahvusringh&alingus toob kokku konjaki ja kontserdi, siis kas see Kultuuriminister

on lihtsalt stttu kultuuri toetamine vdi peidetud reklaam? Levila Kultuuriministeerium
votab Ghe loo pulkadeks lahti. SGna saavad koik. Rahvusooper Estonia
,Head uut aastat, konjakisobrad! Ela igavesti, armas Eestil" Teater

Selliste sbnadega lI6ppes ,Eesti Kontserdi ja Hennessy
uusaastakontsert* 2019. aastal. Lisalugu ,Sampanja-galopp*
kulmineerus pudeli avamise pauguga ning otse Estonia
kontserdisaali laval valati vélja neli pokaali kihisevat. Jargnes
publiku maruline aplaus.

See ei ole lugu uusaastakontsertide saravast programmist ja
maailmatasemel muusikutest. See on lugu sellest, miks alkohol
voitleb kultuuri ja kultuur alkoholi eest, kuidas uusaastakontserdi
nimi liigub Uhe alkoholifirma kaest teise katte ning kas sarava
kultuurisindmusega kaib kasikdes miski, mida alkoholitootjad
nimetavad alkoholikultuuri edendamiseks, tervisespetsialistid
aga pohimotteliselt alkoholi reklaamimiseks.

Mitte ainult sponsorlus

Nagu hiljuti telepildi vahendusel nagime, kannab Eesti Kontserdi
traditsiooniline uusaastakontsert sellest aastast uut nime —
~,Rémy Martini ja Eesti Kontserdi uusaastakontsert®. Rémy Martin
ei ole prantsuse helilooja vOi maadeavastaja, vaid konjak, mida
tarnib Eesti Kontserdi uus suursponsor AS Liviko. Eksklusiivne
koostddleping eesti suurima alkoholitootja ja &sja 80.
tegevusaastat téhistanud kontserdiorganisatsiooni vahel sélmiti
2021. aasta septembris. Livikost saab Saaremaa ooperipaevade
suurtoetaja ning naldsest multakse Eesti Kontserdi neljas
kontserdimajas Tallinnas, Tartus, Parnus ja Johvis Uksnes Liviko
alkoholi. Boonusena uusaastakontserdi nimi.

Ule 20 aasta oli kontserdiorganisatsioonil sarnane koostdo teise
suure alkoholifirma AS Prikega. Viimane leping 16ppes 2021.
aasta septembris ja seda ei pikendatud. Kas Prike polnud
koostd6 jatkamisest enam huvitatud? ,Ma arvan, et oli,” Gtleb
Eesti Kontserdi juht Kertu Orro. ,Me radkisime |abi ja leppisime
kokku, et see leping 16ppeb ja jatkasime Livikoga. See kdik
toimus vaga sobralikult, teineteist austavalt ja Uksteist mdistvalt,
nii et minu teada ei ole kummalgi osapoolel ei lepingu jooksul
ega selle jargselt teineteisele pretensioone.”
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Liviko juht Janek Kalvi annab mdista, et esimest sammu Eesti
Kontserdiga koostd6 alustamiseks ei teinud Liviko. ,See ei olnud
meie initsieeritud ja me ei taju ilmselt seetbttu ka Prike poolt
mingisugust suur pahameelt,” Gtleb Kalvi.

Sponsorlusest radkides eelistavad nii Eesti Kontsert kui Liviko
kasutada sonu ,slUnergia®, ,missioon® ja ,koost66“. Kalvi
hinnangul oleks alkoholitootja sidet Eesti Kontserdiga juriidiliselt
vottes natuke vale ainult sponsorluseks tituleerida: ,Me ei nimeta
seda Uks uhele sponsorluseks. Meie vahel on tegelikult s6lmitud
koostooleping — voib 6elda, et ariline koostdoprojekt. Loomulikult
mitte péris 100 protsenti ariline, sest ega see meile mingisugune
kasumlik voi tohutult tulu toov asi ei ole. Me saame aru, et selles
on oluliselt suurem annus missioonitunnet kui ari. Aga tegelikult
on see ikkagi koosto0leping, mitte sponsorleping.”
Sponsorlusest raékides eelistavad nii Eesti Kontsert kui Liviko
kasutada sonu ,sunergia“, ,missioon” ja ,koosto6“.

Eesti Kontsert Utleb, et alkoholifirmaga on s6lmitud
reklaamiteenusleping, millega Liviko saab oma toodete
ainumultgidiguse koigis Eesti Kontserdi majades. Sama kinnitab
riikliku kontserdiorganisatsiooni avalik dokumendiregister. Janek
Kalvi sonul ei piirdu kahe asutuse vaheline koost66 aga vaid
reklaamlepinguga: ,Mitte ainult reklaam voi mitte ainult
sponsorlus, vaid see on laias laastus koostddleping, mis
tahendab, et see katkeb endas tervet pikka nimekirja detailidest
vOi ndanssidest, kuidas see koostd0 valja néeb.”

Salastatud aastani 2100

Detailid ja nUansid, millele Kalvi vihjab, jddvad vaid asjaosaliste
enda teada. Kui Prike spondeeritud perioodi meenutavad Eesti
Kontserdi dokumendiregistris lepingud, koosto6lepingud,
reklaamilepingud, rendilepingud ja Uks kokkulepe, siis AS
Livikoga seob Eesti Kontserti hetkel vaid Uks reklaamleping, mis
sOlmiti 28. septembril 2021. Esialgu kolmeks aastaks, aga Kalvi
naeb siin Liviko jaoks oluliselt pikemat perspektiivi — ,Me vbtame
seda kui pikka koost66d ja mitte ka kolmeaastast, vaid miks
mitte 30-aastast.“ Kui palju maksab alkoholitootjale omatoodete
ainumuugidigus riikliku kontserdiorganisatsiooni kdigis
kontserdimajades, Eesti Kontsert ei avalda. Nad on dokumendile
lisanud viieaastase ligipdasupiirangu viitega arisaladusele, ning
kontserdiorganisatsioon ei nbustu avaldama ka ainult lepingu
summat.

Marksa avatuma hoiakuga on selles kiisimuses Janek Kalvi, kes
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kinnitab, et Livikol ei oleks midagi varjata. Monel juhul, néiteks
purjespordi toetamisel on nad summa ka ise vélja 6elnud. Kalvi
lisab, et Liviko jaoks ei oleks probleem, kui Eesti Kontsert
koostdblepingu maksumuse avaldaks: ,Ei oleks. Kui nemad
otsustavad seda teha, siis meie noogutame kaasa. Meie
seisukohast vaadates ei oleks siin kindlasti midagi habeneda,
need summad on suured. Aga Eesti Kontserdi motiive, miks nad
ei soovi seda avaldada, on minul raske kommenteerida. See
teema ei ole meie jaoks niivord sensitiivne, kuid me saame aru,
et partneri jaoks vOib see olla Gsnagi sensitiivne.”

Kui sensitiivne, sellest annab aimu pilk mdne aasta tagusesse
aega. Tanaseni pole Eesti Kontserdi dokumendiregistris
kattesaadavad AS Prikega s6lmitud vanad lepingud, mille
ligipdasupiirang aegus 2021. aasta suvel. Veelgi enam: neli
Prike lepingut on tanaseks kilge saanud uue piirangu, mis
vOimaldab nendega tutvuda 78 aasta péarast — need on
salastatud aastani 2100.

Kui viieks aastaks saab dokumendi kattesaadavust piirata
arisaladuse kaitseks ja maksimaalselt 75-aastane kaitse on
kohaldatav delikaatsete isikuandmete puhul, siis veel pikema
piirangu pohjendusena kasutab Eesti Kontsert kruptilist
paragrahvi AvTS § 351g 1 p 19, mis piirab ligipaasu ,seaduses
satestatud muu teabe t6ttu.“ Sama hésti voiks piirangute 16pu
ajaks kirjutada “mitte kunagi”, sest nimetatud dokumente pole
tegelikult plaanis kunagi kattesaadavaks teha.

Eesti Kontserdi kommunikatsioonijuht Andri Maimets Gtleb, et
.kahe arithingu vahel sélmitud lepingule® ei saa avaliku teabe
seadust kohaldada, kuna tegemist ei ole riigi vGi omavalitsuse
rahadega, millega Eesti Kontsert taidaks avalikke tlesandeid.
,Kaks arithingut“ paneb siinkohal voib-olla kulmu kergitama —
sugisel, kui Eesti Kontsert tdhistas oma 80. tegevusaastat, oli
juttu ,meie vanimast ja suurimast kontserdiorganisatsioonist®.
Olgugi, et 60 protsenti asutuse eelarvest tuleb riigilt, pole
Maimetsa hinnangul 6ige nimetada Eesti Kontserti riiklikuks
kontserdiorganisatsiooniks: ,,See oli riiklik aastani 2014, mil
muudeti eradiguslikuks sihtasutuseks.”

Milline reklaamlepingus sisalduv info sedavord pohjalikku kaitset
vajab, tekitab jatkuvalt kiisimusi. Eesti Kontserdil on lisaks
Livikole veel viis sponsorit: hooaja peasponsor Admiral Markets,
mis tegeleb investeerimise ja kriptorahaga, ning Olerex,
Mercedez-Benz, Jazz Pesulad ja Haapsalu TSaikovski festivali
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peatoetaja Coop Haapsalu. Sponsoritelt laekunud tulusid
kajastab Eesti Kontsert oma majandusaasta aruandes ning
kahtlustaratavalt suuri summasid ei ole selle alusel laekunud
enne ega laeku ilmselt ka edaspidi. Prognoosi jargi on
sponsortulu isegi languses — kui 2021. aastal oli see 177 000
eurot, siis 2022. aastaks on eelarvestatud 134 000 eurot. Eesti
Kontserdi 9-miljonilisest eelarvest moodustab sponsortulu alla
kahe protsendi ning Liviko panus saab omakorda olla vaid osa
sellest. Kui asi ei ole rahasummas, siis millised koostddlepingus
sisalduvad detailid ja niansid peavad olema salastatud tle kahe
inimpdlve?

Meenutame siinkohal Uhte teist koosto6lepingut kultuuriasutuse
ja alkoholitootja vahel. Méletate, kui laulu- ja tantsupeo
kuldsponsori tiitlile jooksid tormi A. Le Coq ja Saku Olletehas?
Voitjaks tuli A. Le Coq, kes oli rahvuspeo suursponsor ule
kiimne aasta. Olletootja tegi liiga julge kaigu 2014. aastal,
algatades kampaania “Kas eestlane on laululind vai tantsuldvi?”,
mis lubas iga ostetud “laulukuuspaki” voi “tantsukuuspaki” pealt
toetada Uhe peol osaleva koori vdi tantsurihma tegevust. Eesti
Laulu- ja Tantsupeo sihtasutus andis koost66lepingu toona
Aripaevale vélja ning selgus, et koos omatoodete
ainumuugidigusega sai A. Le Coq uhtlasi loa kasutada laulu- ja
tantsupidu oma turunduskampaaniates. Sihtasutusega
kooskdlastamata jaetud “laululinnu ja tantsuldvi kampaania”
suutis aga lisaks Terve Eesti Sihtasutusele ja Eesti
Arstiteadustulidpilaste Seltsile pohjalikult valja vihastada ka
sotsiaalministeeriumi ja kultuuriministeeriumi. Kampaania
katkestati ning alguse said arengud, mis pikemas perspektiivis
paadisid sellega, et parast 2014. aastat laulu- ja tantsupeol
alkoholi enam ei mutda.

Kultuurialkohol

Nii AS Prike kui AS Liviko on Eesti kultuurimaastikul tugevalt
kanda kinnitanud. Liviko on Rahvusooper Estonia ning Eesti
Riikliku Simfooniaorkestri pikaaegne sponsor, nende toel toimub
Kirjanike Liidu romaanivdistlus, tegutseb Kunstnike Liit ning
purjetavad Kalevi Jahtklubi noored purjesportlased.
Alkoholifirma toetusest ei ja& puutumata ka loomariik. Liviko toel
ilmus raamat “Susi — meie rahvuslooma 523 nime” ning valmis
vosavillemi logo. ,Eesti rahvusloom hunt! Jallegi see ,rahvus®
kaib labi: Eesti Rahvusooper, Eesti Kontsert, rahvussport
purjetamine ja rahvusloom. See kdnetab meid vaga, sest Liviko
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on Uks vaheseid oma t6dstusharu lipulaevu, mis pohineb
jatkuvalt Eesti kapitalil. Kapitalil on rahvus ja see valjendubki
selles samas toetuses,” ttleb Janek Kalvi uhkusega.

“Kapitalil on rahvus ja see valjendubki selles samas toetuses.”
Tanu koostddle Eesti Kontserdiga néib Liviko partnerite hulka
lisanduvat veel Uks organisatsioon, mille nimes sisaldub sdna
zrahvus®. Traditsioonilist uusaastakontserti kannab Ule Eesti
Rahvusringh&aéling.

Sotsiaalministeeriumi rahvatervise ekspert Triinu Taht leiab, et
konjakinimeline uusaastakontsert on valus teema just
telellekande t6ttu, mida naiteks 2020. aastal jalgis 69 000
televaatajat. ,Kontsert kontserdiks, aga et rahvusringhaaling
annab talle selle kdlapinna — selles nden ma ausalt 6eldes
kindlasti probleemi. See mdjub ikkagi reklaamina ja t66tab isegi
paremini kui paljud reklaamid,“ Gtles Taht. Ta toob valja, et
alkoholi reklaami reguleerivas seaduses on eraldi kirjas, et
alkoholi ei tohi seostada tahtpdevadega ning seda ei tohiks
sellisel moel seostada ka uusaastakontserdiga. ,Kui ta
reklaamina ei ole lubatud, siis see, et ta sellise Urituse raames
on lubatud, kahjustab mingil maaral ka reklaami seadusandlust
ja regulatsiooni, tGsiseltvoetavust ja toimivust,” Gtleb Taht.

Utle Uks ilus uusaastakontserdi nimi

Uusaastakontserdi nimi kui selline kontserdiorganisatsiooni ja
alkoholitootja vahel s6Imitud lepingus kirjas ei ole. Sisuliselt on
see lisahuve, mida Eesti Kontsert ise oma suursponsorile
lepingu korvale pakkus. ,Voib ka nii 6elda,” vastab Kertu Orro.
Ja Liviko oli sellest huvitatud? ,Nad vastu ei olnud, jah.”
Uusaastakontserdile nime otsides léks rahvuslik alkoholitootja
kodumaistest jookidest siiski modda ja valituks osutus nende
tarnitav prantsuse konjak Rémy Martin. Kui kiisida, miks peab
uusaastakontsert tingimata konjaki nime kandma, kdlavad nii
Eesti Kontserdi kui Liviko poolt vastuseks ,vaarikus®, ,kvaliteet”
ja ,traditsioonid®.

,Mis ooperimaja puhvetis kdige ndbutum kaup on, mille jargi
tarbija ise k&e sirutab, kui ta otsustab Uldse, et ta millegi jarele
sirutab? Harilikult on see ikkagi bréndi voi konjak. See oli nii ka
muide enne seda kui Hennessy ja Eesti Kontsert koost66d
alustasid. See on rahvusvaheliselt kuidagi vélja kujunenud
kultuuriline tava,” leiab Janek Kalvi.

~Ja arvestades ka seda aega — on tahistamine, on teatud luksus
meie Umber. llusad tualetid, ilus ja kaunis muusika, hasti
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vaarikas. Just nendel tingimustel osutus brand valituks, lisab
Liviko kommunikatsioonijuht Eve Nomm.

“llusad tualetid, ilus ja kaunis muusika, hasti vaarikas. Just
nendel tingimustel osutus brand valituks.”

Tema ametivend, Eesti Kontserdi kommunikatsioonijuht Andri
Maimets leiab, et alati vdib arutada ja diskuteerida, milline brand
Liviko tooteportfellist peaks uusaastakontserdile nime andma,
aga siilamaani on see olnud konjak. ,Esimest jaanuari
seostatakse konjaki, pidulikkuse, tdhtpéaeva, ilu, rocdmuga — iga
semiootik vOib siia juurde moelda,“ Gtleb Maimets.

Otse vastupidiselt tdlgendavad alkoholi rolli nimetatud
semiosfaaris rahvatervise eksperdid. Tervise Arengu Instituut on
seisukohal, et valides Urituse korraldamisel sponsoriks
alkoholifirma, aitab Eesti Kontsert omalt poolt kaasa alkoholi
reklaamimisele ja selle normaliseerimisele kultuurisindmuste
osana. ,See on vastuolus alkoholipoliitika eesmérkidega, mis
putdlevad inimeste hoiakute muutmise suunas,” ttleb
terviseriskide ennetamise keskuse juht Anneli Sammel. Kuigi
oma olemuselt erineb kultuurisindmuste sponsorlus
tavareklaamist, on selle eesméark Sammeli hinnangul siiski
tapselt sama: see annab tootjale véimaluse réaékida ilusat lugu
alkoholitarbimisega kaasas kaivast naudingust, unustamatutest
hetkedest ja Uhtekuuluvustundest.

Rahvatervise eksperdi Triinu Tahe hinnangul tostab
konjakibrandi-nimeline uusaastakontsert igal juhul alkoholi
nahtavust Ghiskonnas. ,,See on koht, kus paljud inimesed, kes
mitte kunagi ei tosta jalga Estonia kontserdisaali, sellest
kuulevad. Ta legitimeerib alkoholi ja parandab alkoholi mainet.
Kui see oleks ainult brandi asi, siis ausalt 6eldes see, kas Eesti
konjakisbrad joovad rohkem Rémy Martini vdi Hennessy
konjakit, on téiesti Ukskoik. Aga suurendades iseenda nahtavust,
suurendavad eri brandid ja eri firmad alkoholi ndhtavust
tervikuna,“ Gtleb Taht.

“Suurendades iseenda nahtavust, suurendavad eri brandid ja eri
firmad alkoholi n&htavust tervikuna.”

Kultuuriministeerium loobus hinnangutest, kas Eesti Kontsert
peaks alkoholitootjatele oma uusaastakontserdi kaudu sellist
platvormi pakkuma, viidates heale tavale — mitte korraldada
Uhegi ministeeriumi haldusala asutuse igapaevast
majandustegevust ega reguleerida sponsorsuhteid.

Head tavad
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Uusaastakontserdil pakutakse kulastajatele alkoholifirma poolt
tasuta konjakit ning tahtsad kulalised, klaasikesed kées, teevad
traditsioonilist ringkdiku Estonia fuajees. Sellises 6hkkonnas ning
monelgi puhul alkoholifirma logode taustal motestavad ETV
saatejuhid koos silmapaistvate Uhiskonnategelastega lahti
md&ddunud aasta 6ppetunde ning rddgivad alanud aastast.
2022. aasta esimesel paeval tegi Estonia kontserdisaalis ja ETV
eetris oma esimese etteaste Rémy Martin. Hennessy eeskujul
figureeris alkoholibrandi nimi ka lavapildis. Kui Hennessy logo oli
tavaliselt tommatud keskele Ule orelivilede, siis seekord oli
kummalegi poole vilesid projitseeritud helendav ristkulik, millest
vasakpoolsel oli kirjas “Rémy Martin” ja parempoolsel “Eesti
Kontsert”. Lavakujundus, poolitunud uusaastakontserdi nimi voi
reklaamtahvel? J4&gu see iga vaataja enda otsustada.
Autor/allikas: Kalev Lilleorg/Eesti Kontsert

Vaheajal vestlesid saatejuhid valitud kilalistega fuajees, nende
taustal keerles Rémy Martini logo — hébedane kentaur, paremas
kaes taeva poole sihitud nool. Eriti kummaliselt mdjus sellises
o6hkkonnas intervjuu sidamearst Margus Viigimaaga, kes raakis,
kuidas siudamehaiguste pohjuseks on tihti negatiivsed tunded ja
stress ning positiivsed emotsioonid, mida saame muusikast,
aitavad neid ara hoida.

Eesti Kontserdi juht Kertu Orro ei nde uusaastakontserdiga
seoses moraalset, juriidilist ega mingisugust muud konflikti:
,Viimased 25 aastat ei ole juba nainud. Kui ERR on selle ara
hinnanud oma positsioonist l&htuvalt, olles selle eetrisse laskja ja
rahvusringh&alingu seaduse taitmise eest vastutav partner, ning
siin konflikti ei nde, siis miks peaks mina kui programmitootja
seal konflikti ndgema? Ma arvan, et need riskid, juriidilised ja
moraalsed hinnangud on ERRIi majas juba &ra tehtud.”
Vastavalt rahvusringhdalingu seadusele ei tohi ERR edastada
reklaami, sealhulgas varjatud reklaami, mis tdhendab
konkreetsetele toodetele, teenustele voi firmadele sisulise
pohjenduseta tdhelepanu juhtimist. Rahvusringhaalingu
eetikandunik Tarmu Tammerk aga Utleb, et ERR ei vali Eesti
Kontserdi partnereid ning konjakinimelise uusaastakontserdi
naol on tegemist Eesti Kontserdi sindmuse pealkirjaga, mida
ERR muuta ei saa. ,ERRis on mitmel korral arutatud, kas ja
kuidas sobib konjaki nimetamine kontserdi pealkirjas ning on
Oeldud, et meeleldi seda ei tehtaks,” vahendab Tammerk.
Kultuuri ja spordi toetamine eraettevotluse poolt sponsorluse
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raames on tema sonul tdnapé&eval tavaline ning kiisimus
sponsorite nimetamisest puudutab Tammerki hinnangul laiemalt
kogu kultuuri- ja spordivaldkonda. ,Kui A. Le Coq Arenal on
spordivaistluse Ulekanne, kas kohalolev reporter teeb
Ollereklaami, kui staadioni nime vélja Utleb? Kas kultuurkapitali
toel toimuv kultuurielu peaks hdbenema, et suur osa sellest
rahast tuleb alkoholi- ja tubakaaktsiisist?“ 2000. aastate alguses
arutasid mitme véljaande toimetajad, kuidas Uhiselt hoiduda Uhe
uue Tallinna kino nimetamisest kaubamargi jargi. ,Algul leiutati
valjendeid nagu limonaadikino, aga varsti saadi Ule,” Gtleb
Tammerk.

Suurte stinergia ehk win-win-win

Eesti Kontserdi kommunikatsioonijuht Andri Maimets toonitab, et
uusaastakontserdil on kolm osapoolt ning lisaks Eesti
Kontserdile ja nende partnerile Livikole on omad soovid ka Eesti
Rahvusringhaalingul. ,See suursugune, mida oleme harjunud
televisioonis nagema — vaga head esinejad, vaga tuntud nimed,
inimesed tahavad kohale tulla —, see saab stindida sellises
simbioosis,” Gtleb Maimets.

Ehkki teletlekande kulud katab ERR, hoolitseb
uusaastakontserdi glamuurse atmosfaéari eest suuresti Liviko.
,Vaieldamatult on see kulu péris suur,“ titleb Janek Kalvi. ,Uks
asi on see koostddleping, mis on Liviko ja Eesti Kontserdi vahel
ja kus liiguvad rahalised vahendid Uhelt kontolt teisele. Aga teine
asi on see, kuidas me proovime uhiste joududega koos Eesti
Kontserdiga seda uusaastakontserti uhkeks, ilusaks ja
meeldejdavaks teha. See hdlmab Uritusturundusettevotte
kulusid, valgustust, kdike seda, mis me panustame selleks, et
see interj6or ja miljod oleks vastav. Kaasa arvatud klaasike
konjakit kulalistele. Ilgatahes ma tean seda, et see kulu tuleb
Liviko jaoks arvestatav ja me peame kuidagi vaarikalt seda
traditsiooni jatkama, mida on siiani tehtud.”

Autor/allikas: Erlend Staub/Eesti Kontsert

Nonda ongi tekkinud omamoodi kummaline olukord, kus
uusaastakontsert toob the laua taha rahvusringhaalingu ja
alkoholitootja. Puutumust ERRiga hindab Liviko
kommunikatsioonijuht Eve NOmm hetkel siiski pogusaks: ,Ainult
uhel kohtumisel. Meie oleme praegu partneriks ikkagi Eesti
Kontserdile ja meie n-6 koost00 osa seisneb pohiliselt saali
valises alas — garderoob ja kilgmised baarid. Meie
dekoratsioonid on suunatud pigem sellele ajale, kui klient kas
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tuleb saali, lahkub saalist vdi on seal kontserdi vaheajal
suhtlemas sbéprade ja tuttavatega.”

“ETV jaoks on see pigem ka nagu uUks voimalus sisustada 1.
jaanuari programmi millegagi, mis on juba valmis ja niikuinii aset
leiab,” tadiendab Janek Kalvi.

Tanu sellele, et konjaki nimi on koha sisse votnud kontserdi
pealkirjas, on monevorra keerulisem ka selle regulatsioon.
Tarbijakaitse ja Tehnilise Jarelevalve Ameti hinnangul pole
~,Rémy Martini ja Eesti Kontserdi uusaastakontserdi“ nime puhul
tegemist reklaami, vaid sponsorteatega, kuivord see sisaldab
spondeerija kaubamarki. Kui nimes sisalduks aga selline
kaubamark, mis sOnas voi pildis otseselt kujutaks alkoholi vOi
selle tarbimist, oleks selle kasutamine keelatud. Niisiis ei ole
lubatud naiteks ,Laua Viina ja Eesti Kontserdi uusaastakontsert®,
kill aga laheb labi ,Rémy Martini ja Eesti Kontserdi
uusaastakontsert®.

Rahvusringhaaling edastab sponsorteavet vaid vaga piiratud
juhtudel ning iga kord peab selleks loa andma ERRi ndukogu.
Tarmu Tammerki hinnangul ei ole antud juhul tegemist isegi mitte
sponsorteatega, vaid Eesti Kontserdi koostd6partneri brand on
osa kontserdi nimetusest. Seetbttu pole vaja kusida ka ndukogu
luba. Sponsorteave oleks tema sonul televisioonis “selgelt
eristuv klipp voi muu selline, mida saate ees, sees vai jarel
esitatakse.”

Selle info valguses tuleb Umber métestada ka lavapildis séranud
Rémy Martini kirjaga logo. ETV telellekande jooksul naidati
seda kaheksa minutit. Kisimus, millist esteetilist vaartust kandis
lavakujunduse seisukohast suur konjaki nimega ristkalik
muusikute pea kohal, jaab 6hku rippuma, sest teema ei nai
kuuluvat mitte kellegi haldusalasse.

Piiride Gletamisest

Tervise Arengu Instituut rohub eeskatt riigiasutuste
sudametunnistusele. ,Riiklik alkoholipoliitika on seadnud
eesmargiks muuta eelkdige noorte hoiakuid alkoholi suhtes.
Uuringud néitavad, et reklaam koigis vormides maojutab just
noorte suhtumist alkoholi tarbimisse ja pole oluline, millist
alkoholi seejuures reklaamitakse,” ttleb Anneli Sammel.
Eelkdige voiksid riiklikud asutused tema sonul Idhtuda
alkoholipoliitika eesmarkidest ja tldistest eetilistest kaalutlustest,
ning l6petada kultuurisindmuste ja alkoholi seose polistamise.
Riiklikud asutused voiksid Sammeli sénul 1ahtuda
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alkoholipoliitika eesmaérkidest ja Uldistest eetilistest kaalutlustest,
ning lI6petada kultuurisindmuste ja alkoholi seose polistamise.
Kui uusaastakontserdi teletlekannet jélgib Gle 60 000 vaataja,
siis ligikaudu sama palju on Eesti Ghiskonnas inimesi (vanuses
18—-64), kes on alkoholist sltuvuses ning ei tervita klaasikesega
kaugeltki mitte ainult aasta esimest paeva. Eesti elanikud
tarbisid 2020. aastal 10,5 liitrit absoluutalkoholi inimese kohta,
mis on vorreldes Eestile kdige kriitilisema 2007. aastaga kull 4,3
liitrit vAhem, kuid siiski tugevalt Gle Euroopa keskmise. Vorreldes
varasema aastaga kasvas tarbimine 0,1 liitrit. Rahvatervise
eksperdi Triinu Téahe hinnangul on alust arvata, et kui
dldtarbimisnumber ja&b enam-vdhem samaks, aga alkoholist
tingitud haigusnumbrid ja surmajuhtumite arv kasvavad, viitab
see trendile, et see osa Uhiskonnast, kes j6i ennegi vahe, joob
naud veel vdhem voi Uldse mitte ja teine osa Uhiskonnast joob
selle vorra rohkem.

Uusaastakontserdile moeldes tekivad tal kahetised tunded.
,VOib-olla oma otsese sihtgrupi jaoks, kes armastab klassikalist
muusikat, see ei olegi suur probleem,” ttleb Taht, ,aga kui tal on
uhiskonnas laiem kdlapind, siis pole see enam brandi turundus,
vaid jouab ka n-0 poe taha — neil on Rémy Martin, aga meie
vOotame oma lbise ja teeme oma uusaastakontserti.”

Siiski ei tasu eeldada, et haritud inimestel alkoholiprobleeme ei
ole. ,Tegelikult ikka on kull ja paris palju,” Gtleb Taht.
Alkoholisdltuvus ei tunne thiskonnaklasside piire, vahe on aga
selles, et haritud inimestel on tihtipeale suurem turvavorgustik ja
parem enesejuhtimine. Taiesti universaalne on tema sonul see,
et edukamad inimesed kannatavad Eestis oluliselt vahem kui
need, kes halvemal jarjel — ka siis, kui nad joovad sama palju.
Alkoholisdltuvus ei tunne thiskonnaklasside piire, vahe on aga
selles, et haritud inimestel on tihtipeale suurem turvavérgustik ja
parem enesejuhtimine.

,Nad saavad andeks. Elu annab neile teise vdimaluse — on see
alkohol, narkootikumid, hasartmangud voi muud sotsiaalsed
hadad. Minu slda tilgub verd, kui kuulsad vai Ghiskonnas
lugupeetavad ja edukad inimesed teinekord hooplevad, kui palju
ja kui efektselt nad joovad, 6eldes — ma alustan paeva
Sampanjaga!“ Esiteks on see tavaliselt kvasti liialdatud ja
teiseks, kui seda vaatavad mitte nii edukad ja mitte nii tugeva
sotsiaalse tausta ja haridusega inimesed, kes seda imiteerivad,
siis nemad peavad selle eest tihtipeale maksma tait hinda. ,Kui
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neil midagi juhtub, pole neil ressursse ja varusid, et kahjusid
kinni maksta. Nende sApradel ega perekonnal samuti mitte. See
on Uks pdhjus, miks suhtuda véaga ettevaatlikult elitaarsete
kommete eksponeerimisse, kui need sisaldavad monuainete
tarbimist voi riskantseid ettevotmisi. Nii ongi — rikkad ja ilusad ei
pea oma eksimuste ja libastumiste eest maksma, vahemasti
mitte nii valusalt kui tavainimesed,” tGtleb Taht.

“Rikkad ja ilusad ei pea oma eksimuste ja libastumiste eest
maksma, vahemasti mitte nii valusalt kui tavainimesed.”
Kusides, kas Liviko kaalus uusaastakontserdi nimetamist ka
mone mittealkohoolse joogi jargi, tuletab Janek Kalvi meelde, et
Liviko on 99 protsendi ulatuses siiski alkoholitootja: ,,Oleks meil
tédna olnud midagi véaéarilist mittealkohoolsete jookide portfellist
vastu panna, siis ei oleks seda valistanud. Ja me nagu périselt ei
arva ka, et... See on ju kultuuriline tava mingis méttes, et
aastavahetusel tOstetakse pokaali ja soovitakse head uut aastat.
“Janek Kalvi avaldab kahetsust, et on jarjest vdhem kohti —
~Kultuurilisi kontekste® —, kus kange alkoholi kaubamark ennast
kohasena tunda saab. Aastavahetus (ning sellele jargnev 1.
jaanuar?) on tema hinnangul kindlasti Uks sellistest kohtadest.
,Miks mitte?* kisib Kalvi.

Autor/allikas: Siim Lovi/ERR

Vastukaaluks alkoholi ja kdrgkultuuri omavaheliste suhete
loomulikustamisele, toob sotsiaalministeeriumi rahvatervise
ekspert Triinu Taht naite itaalia ooperi kuldaegadest: ,Mulle
meenub Uks seik Verdi eluloost. Tema tipphetkedel tuli vaesem
rahvas juba varakult Glemistele rodudele kohale ja et koht
vahepeal tuhjaks ei laheks, siis olid ka voileivad kaasas.
Etendust oodates |Gigati lahti vorstid ja selleks ajaks kui ooper
algas, oli saal taitunud salaami ja kiilslaugu I6hnaga. See on ka
Uks osa ajaloost. Tédna me ei l&dhe vdileivaga Estoniasse. Ajad
muutuvad ja kui midagi ajaloost Ule votta, siis pigem neid pikki
kleite ja muud uhkemat. Ma kahtlustan, et alkohol ei ole
muusikakultuurist lahutamatu. Kui vaja, on ta siiski paris hasti
lahutatav.”

Merepohi

Eesti Kontsert on kdnealuse teema késitlemisest pehmelt 6eldes
héiritud, rahvusringh&alingust raékimata.
Kontserdiorganisatsioon on I0ppude [6puks sarnaselt teiste
kultuuriasutustega keset koroonakriisi ning 40 protsenti
eelarvest, mis peab tulema piletitulust, rendilepingutest,
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sponsoritelt ja toetajatelt, tuleb teenida asutusel endal. Ainulksi
2020. aastal langes Eesti Kontserdi omatulu 1,7 miljonit eurot.
~oee 60—40 on ikkagi vaga raske suhe. Euroopa kontekstis on
klassikalise muusika pdllul toimetajatel omatulu teenimise
vajaduse protsent enamasti kaheksa. Minu meelest ERSO-| on
ta natuke alla 20 protsendi, aga Eesti Kontserdil ja teatritel on
see proportsioon umbes sama,” radkis Kertu Orro. Eesti
Kontserdi palgal on 300 inimest, sealhulgas kaks
muusikakollektiivi: Eesti Rahvusmeeskoor ja Hortus Musicus.
Ulal tuleb pidada viit kontserdimaja Tallinnas, Tartus, Parnus,
Johvis ja Peterburis ning kui elektrihinna tdus andis tunda ka
kodumajapidamistes, siis vordluseks Johvi kontserdimaja
oktoobrikuu elektriarve, mis oli 20 000 eurot.

»Enne koroonakriisi olime just saanud olukorda, kus eelarve oli
vaga heas tasakaalus ja Iopetasime kolmandat aastat taiesti
positiivse tulemusega. Ja tanu sellele, et meil oli, mida sahvrist
vOtta, olemegi siiamaani ellu ja&dnud. Aga omavahel Geldes,
sahvris kahe moosipurgi taga natuke veel on, aga — siis on ka
koik. Kui radkida jatkusuutlikkusest, siis tore oleks teha sahvri
uks lahti ja vaadata, kuidas riiulid on tais. Aga muideks, tUhe
moosipurgi taga on ikkagi ka vaike koduvein — aastast 1941!“
naljatab Kertu Orro, viidates 80-aastasele Eesti Kontserdile ja
neid toetavale alkoholifirmale. Kes t6ele au andes on sinna
koduveini asemele pannud kull kangemat kraami.

Eesti Kontsert kingib ajakirjanikule péarast intervjuud maski
kirjaga ,Puhas muusika“ ning tunneb huvi, kas artiklis
kajastatakse ikka ka teiste kultuuriasutuste sidemeid
alkoholitootjatega. Nende raha elavdab tbesti paljude riiklike
sihtasutuste tegevust, sealhulgas teatrite, aga nii pretsedenditut
valjundit nagu oma toote nimeline kontsert rahvusringh&aalingus
pole oma sponsorile pakkuda kellelgi. Analoogne Uritus oleks
Rahvusooper Estonia ja Liviko koostdds stndinud ,Vana Tallinn
Gala“, mille kutsus Uheksa aastat tagasi ellu toonane
rahvusooperi direktor Aivar Mae, kes muide on ka Hennessy
uusaastakontserdi algataja. Rahvusooperi toetamise ja eraldi
,vana Tallinn Gala“ eest andis tollane kultuuriminister Indrek
Saar 2019. aastal Livikole kultuurisdbra tiitli. Erinevalt
uusaastakontserdist, mida ETV vahendusel jalgib ligi 70 000
inimest, piirdub ooperigala auditoorium aga saalisviibijatega.
Liviko néeks ,Vana Tallinn Galat“ hea meelega ka
rahvusringhaalingu kanalites. ,Muide voiks Ule kanda! Taiesti
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soovitaks Ule kanda,” Gtleb Janek Kalvi.

Liviko juht rohutab, et kultuuri toetamine on nende jaoks rohkem
missioonist kantud tegevus kui ariline ettevotmine. Selle
tOestuseks on muide pretsedent aastast 2008, mil Liviko tegi
Kumule Euroopa aasta muuseumi tiitli puhul tollal 500 000 krooni
suuruse (32 000 eurot) sihtannetuse. Kumu direktriss Sirje
Helme rodmustas alkoholitootjale tanuplaati Ule andes, et ,Eestis
hakkab juurduma sponsorluse traditsioon, aga AS Liviko tehtud
tingimusteta, mitte midagi tagasi ndudev metseenlus on Eestis
esmakordne.” Lisaks kinkis Kunstisdprade Selts muuseumile
Eerik Haameri paguluses maalitud maali ,Merepohi®, mida Kumu
juba ammu oma kogusse ihkas. Selle andis Ule seltsi esimees,
kunstikollektsiondar ja metseen Enn Kunila, kes on NG
Investeeringute omanik ning selle titarettevotte AS Liviko
noukogu esimees.

Kas alkoholifirma oleks tanagi valmis samasugust
suuremeelsust Ules naitama ning kas 2022. aastal ei oleks aasta
turundustegu mitte uusaastakontserdile konjaki nime andmine,
vaid selle &ra vétmine?

»1eil tundub olevat mingi probleem konjakiga, aga meil ei ole,“
utleb Janek Kalvi. Tema hinnangul on Rémy Martin vééarikas
kaubamark, millele selline kontekst luua. ,Kui me ei naita
inimestele seda kultuurilist keskkonda ja seda, kuidas kultuurselt
alkoholi tarbida, siis meil tekib selle koha peal tegelikult vaakum.
“ Kdige hullem asi kultuuri jaoks on tema sonul keelud. ,Kultuur
saab tekkida ainult olukorras, kus inimeste vahel tekib kokku
lepitud vaartusruum, kuidas me Uhte voi teist asja teeme. Ka
klassikalisest muusikast voi kujutavast kunstist lugu pidamine on
tegelikult inimeste vahel kokku lepitud,” Gtleb Kalvi.
Alkoholikultuuri ndeb ta samasuguse kokkuleppena.
»<Aastavahetusel ikka juuakse ja see ongi just see koht, kus on
hea néidata, kuidas see vdiks kultuurselt valja naha. Me ei taha
sealt tagasi tbmmata. Mis siin salata, me oleme ka alkoholi
ettevote ja teeme seda uhkuse ja vaarikusega nii hasti kui me
oskame ja nii kultuurselt kui me oskame. Te tahate meilt Ghte
head suureparast tdoriista ara votta praegu, aga me ei tahaks
sellega ndustuda,” ttleb Kalvi.

“Impulss uusaastakontsert alkoholist lahti Ghendada peaks
tulema Eesti riigi poolt.”

Rahvatervise ekspert Triinu Taht vaatab lootusrikkalt tulevikku ja
leiab, et impulss uusaastakontsert alkoholist lahti Ghendada
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peaks tulema Eesti riigi poolt: ,See peab tulema ikkagi palju
kérgemalt — see arusaam, et nii vaesed me ka ei ole. Ja ERRIl
vOiks siin kahtlemata olla oma sona,” Utleb Taht. Kuna teema
kuulub kultuuriministri ja kultuuriministeeriumi haldusalasse, siis
on see ka Eesti poliitilise juhtkonna otsus. ,Eks neilgi on olnud
palju pbletavamaid teemasid, aga voiks tdstatada selle kiisimuse
— kas uus aasta peab tingimata tulema mone alkoholibrandi
egiidi all voi saame &kki juba ilma hakkama? Kas me oleme
uhiskonnana joudnud nii kaugele?” kiisib Taht.

,NUUd on alkoholitootjal muidugi uus leping ja laheb jalle aega,
aga — ega Roomat ei ehitatud ka Uhe paevaga.”

Audioloos kasutatud muusika:

Berlin Philharmonic — Teemad balletist “P&hklipureja” (P.
TSaikovksi)

Staatskapelle Berlin — Norra tants op. 35: Il (Edvard Grieg)
West Australian Symphony Orchestra — Candide, Act |: Overture
(L. Bernstein)

Monte-Carlo Philharmonic Orchestra — Habanera (A. E.
Chabrier)

NFM Wroctaw Philharmonic — Fantaasia “Faust” Op. 20 (H.
Wieniawski)

The Stadium Symphony Orchestra Of New York — Mddkade
tants (A. HatShaturjan)
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